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CONCEITO

Movimento plural e
transformador, feito por e
para a cidade de Sao Luis.



PROPOSITO

Movimento de conexao entre pessoas e Nnegocios ligados a
cultura, ao turismo e a economia criativa, para incentivar o
desenvolvimento econdmico e sustentavel de 3 das areas
mais marcantes da economia ludovicense. \Veio para
ressignificar a cidade, trazer uma nova visao de Sao Luis e
fortalecer o orgulho de ser e pertencer a Ilha do Amor.
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PORQUE?

SLZ E LINDA, CRIATIVA, APAIXONANTE,
ACOLHEDORA E RICA.

Quero ler nas ruas, fontes, cantarias
Torres e mirantes, Igrejas, sobrados

Nas lentas ladeiras que sobem angustias
Sonhos do futuro, glorias do passado
(Bandeira Tribuzzi)

CONECTAR TUDO ISSO E A NOSSA PROPOSTA!
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do design, artes visuais e cultura, as
sao um legado do Mobiliza para
os e turisticos da Ilha do Amor.
2 Brasil
Carlos Over e Origes




MATRACA DA
LITORANEA

ARTISTA: GIL LEROS




MATRACA DA
PENINSULA
DA PONTA
D’AREIA

ARTISTA: CARLOS OVER




MATRACA
DA PRACA
DEODORO

ARTISTA: ORIGES




BATALHAO
DO BEM

Quando: 01 a 15 de junho

Onde: Rio Anil Shopping

Obijetivo: Apoiar grupos folcloricos da
Grande Ilha que ndo puderam, mais
uma vez, realizar apresentacoes em
arraiais. Por meio do Sebrae-MA, 0
Mobiliza apoiou a cessao de 5
barracas para vendas de produtos
artesanais feitos pelos grupos, durante
o Arraial do Rio Anil.




FLASHMOB
DE SAO JOAO

Quando: 24 de junho
Onde: Rio Anil Shopping

O evento contou com a participacao
do Bumba meu boi de Maracana,
sotaque de matraca.




CONEXAO
MOBILIZA 1

Quando: 01 de julho

Onde: Auditorio Armando Gaspar,
Sebrae-MA

Objetivo: reunir gente criativa e
mobilizar conexdes para a primeira

formatacao da programacao do
Mobiliza SLZ.




CONEXAO
MOBILIZA 2

Quando: 05 de agosto

Onde: Auditorio Armando Gaspar,
Sebrae-MA
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Conectando design, artes visuais, cultura e pubhadade a acao nos outdoors f0| para a

d e s ativacao da marca do movimento, de uma forma inovadora e ousada, em 3 pontos de grande
N -t % WS T et

movimentacao de Sao Luis.

Projeto: Quadrante Brasil ==

—Arte visual: Gil Leros, Carlos Over e Origes &




OUTDOOR DO
JARACATY




OUTDOOR
DA AREINHA




E5TA CHEAAMDBO]

OUTDOOR
DO TURU




BLITZ DO
TURISMO

Quando: 24 e 25 de agosto.

Para impulsionar o turismo de
Sao Luis, em parceria com a
Secretaria Municipal de
Turismo (SETUR), foram
realizadas visitas a mais de 15
agéncias de viagens em
Belem-PA.
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- #DODESIGN_AOPRODUTO

- 12 FEIRINHA CRIATIVA DO POLO COROADINHO

- | MOSTRA VIRTUAL DE EMPREENDEDORISMO +
RENDA

- BIBLIOSESC

- BURGER E BEER FESTIVAL

 CAZUMBA E LENDAS MARANHENSES - OFICINA DE
BRINQUEDOS DE PAPEL

- CINESESC

- CONECTA SURF - LIMPEZA DE PRAIAS

» CONEXAO HISTORIA: MULHERES QUE ENCANTAM
 CONVERSA AO REDOR DO FOGO COM O ARTISTA
PLASTICO UENDELL ROCHA

» CPD MODA FASHION SHOW

- CRIOLA NA AREA

i”ﬂn‘%%}&%ié

QUEM FEZ ACONTECER? (ATIVIDADES QUE ROLARAM NO MOBILIZA SLZ)

. CUPOM DE DESCONTO 50% - FRETEMAIS
. CYPHER AFRODANCE SLZ

- DRINKS EXPERIENCE

: DUHQ

- EMARANHARTES

 ENCONTRO DAS ASSOCIACOES COMERCIAIS

. ENCONTRO DE BRECHOS SLZ

- ESPETACULO BELEZA E FURIA

» FAMTOUR TURISMO CRIATIVO

- FEIRA CULTURAL JKOMICS

- FEIRINHA SAO LUIS

- FESTIVAL GASTRONOMICO MOBILIZA SLZ

- FESTIVAL GASTRONOMICO SABORES DE SAO LUIS
- FESTIVAL SOBRE RODAS

- FLASH DAY - CASA VANGUARDA TATTOO
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QUEM FEZ ACONTECER? (ATIVIDADES QUE ROLARAM NO MOBILIZA SLZ)

 FREEWALKING TOUR - VIVENCIE O CENTRO
HISTORICO

: GRAFITAGEM NO MURO DA SUBESTACAO DO
COHAFUMA DA EQUATORIAL ENERGIA

- IBLACK SESSIONS

. INSIDE MATSURI

- INTERVENCAO ARTISTICA DO CORES DA VILA NA
PRACA RECANTO DA PAIXAO NO ANJO DA GUARDA

- LANCAMENTO ALEM DAS LENDAS

- LANCAMENTO COLLAB MODA DO JOAO E IKIRU
UBUNTU

- LANCAMENTO TOUREON: GIANT ANCIENT MECH

- LANCAMENTO DA CERVEJA ARTESANAL MERIDIANO
45/MOBILIZA

- LANCAMENTO DA JA(N)ELA - UMA PLATAFORMA
COLABORATIVA DIGITAL

- LANCAMENTO DA PLAYLIST OFICIAL DO MOBILIZA SLZ

- LANCAMENTO DO ROTEIRO TURISTICO SAO LUIS CRIATIVA
- LAND ART

- LENCOIS JAZZ E BLUES FESTIVAL

- LIVE CULTURAL ESQUINA DA ARTE

- LOCACAO E TRAVESSIA DE CAIAQUE E STAND-UP PADDLE

- LUISES FESTIVAL - INOVAGCAO E NETWORK

- MADE IN UPAON

- MAGE - MARANHAO GAMEDEV

- MOBILIZA IEMA ESCOLA DE CINEMA@MA

- MOVIMENTO CORPO LIVRE

- MUSICAL VISOES DE LAMPIAO

- OCUPACAO BARROCAS SLZ

- OFICINA DE GESTAO FINANCEIRA PARA ARTESAOS

- OFICINA DE LETTERING COM WAL MARQUES

- OFICINA DE TAMBOR DE CRIOULA SETE SAIAS DE SAO BENEDITO
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QUEM FEZ ACONTECER? (ATIVIDADES QUE ROLARAM NO MOBILIZA SLZ)

- OFICINA DE TEATRO "CONSTRUINDO NARRATIVAS E
ANIMACOES POPULARES ATRAVES DA EXPERIENCIA DO
LUGAR"

- OFICINAS DO ENCONTRO DE BRECHOS (PINTURA EM
TECIDO E USO DE STENCIL E CARIMBOS / CUSTOMIZACAO
DE TECIDOS / GESTAO

FINANCEIRA BASICA / PLANEJAMENTO ESTRATEGICO PARA
REDES SOCIAIS /

BRANDING / CRIACAO DE CONTEUDO PARA REDES
SOCIAIS/FOTOGRAFIA E MONTAGEM CRIATIVA PARA
CELULAR)

- OFICINA PARA PREPARO DE BEBIDAS ENERGETICAS COM
CACHACA DA TERRA, LOCAIS E REGIONAIS

. OFICINA PARA PREPARO DE MOLHO DE PIMENTA
ARTESANAL COMPRODUTOS ORGANICOS IN NATURA E
DESIDRATADOS

- OFICINA RESTAURACAO: COMO REORGANIZAR O SEU
ESTABELECIMENTO GASTRONOMICO

. OFICINAS MUSICAIS DE RITMOS MARANHENSES TIPICOS
DO SAO JOAO COM 0OS MUSICOS DA BANDA DO PROJETO
VISOES DE LAMPIAO NO SAO JOAO DO MARANHAO.

» PASSEIO NAUTICO - SAO LUIS 409 ANOS

. PINTURA FACIAL E ARTISTICA COM A PINCELADAS

. PROJETO CURUMIN

. RAIO-X RACIAL

. RECORTES POETICOS E ICONOGRAFICOS DA CIDADE DE SAO LUIS

. REGGAE CRUISE

 RODADA DE NEGOCIO 360

. ROTEIRO SAO LUIS EM LIBRAS - CITY TOUR

. ROTEIRO TURISTICO NA REGIAO ITAQUI BACANGA COM
INFLUENCIADORES DIGITAIS

- SAO LUIS EM CORES

. SESC MAOS A OBRA - EXPOSICAO ILHADOS / COLETIVO OS DAL

. SHOW DE PEDRO BEYDOUN E BANDA MANO BANTU

. SOBREOTATAME LAB: PRODUZINDO CONTEUDOS TRANSFORMADORES
. TRAIL RUN DUNAS E MATA LITORANEA

. VIVA A CIDADE HISTORICA DE SAO LUIS: CONHECER PARA PRESERVAR
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EXPERIENCIA
MOBILIZA

Quando: 09 de setembro

Onde: Auditorio Darcy Ribeiro —
Centro de Convencoes Gov. Pedro
Neiva de Santana.

Obijetivo: Levar um pouco do
sentimento do Mobiliza ao publico
presente na entrega das novas
instalactes do Centro de Convencoes.
Os parceiros, apoiadores e
realizadores do Mobiliza receberam
homenagens.
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NOSSOS PARCEIROS E PATROCINADORES

MOVIMENTO
ECONOMIA CRIATIVA
DIVERSIDADE
CULTURA

CIDADE

SHOWS PARCEIROS
REINVENGAO
GASTRONOMIA
TECNOLOGIA
TURISMO
PATRIMONIO

INTERVENCOES

S . nnuntonial EmTETT SAO LUIS
SAQLUS -vuuatvnior- ESRIITAVE S| SNoPrNG

POR UMA CIDADE MELHOR ENERGIA c?d’li?ﬁﬂ:kono

PATROCINADORES INICIATIVA

I
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NOSSOS APOIADORES
MOVIMENTO § . ABAV — ASSOCIACAO BRASILEIRA DE AGENCIAS DE VIAGENS - SINDUSCON - SINDICATO DAS INDUSTRIAS DA
ECONOMIA CRIATIVA § + ABIH - ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS DO MARANHAO CONSTRUGAO CIVIL DO MARANHAO
o § - ABRASEL — ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE BARES E RESTAURANTES - ACUSTICA STUDIO
CULTURA § « AJE/MA — ASSOCIACAO DOS JOVENS EMPRESARIOS DO MARANHAO - ACU BRAND
CIDADE § + AMAGAMES — ASSOCIAGAO MARANHENSE DE DESENVOLVEDORES DE JOGOS . ADEMAR DANILO
cHows § ELETRONICOS - ANA REGINA ARCANJO
REINVENGAO § + AMEI — ASSOCIACAO MARANHENSE DE ESCRITORES INDEPENDENTES - BANCA PONTO DE CULTURA JKOMICS
ACTRONOMIA § + ASSOCIAGAO NUCLEO DE EDUCACAO COMUNITARIA DO COROADINHO - BEER E BURGUER SLZ
N - AQMA - ASSOCIAGAO DE QUADRINISTAS DO MARANHAO - BOI DA FLORESTA
TECNOLOGIA § . ASBOA - ASSOCIACAO DE SURF E BODYBOARD DO OLHO D'AGUA - BOI DE MARACANA
TURISMO § - ASLIT - ASSOCIAGCAO DE BARES E RESTAURANTES DA AVENIDA LITORANEA - BURITECO CAFE
PATRIMONIO § - AVEN - ASSOCIACAO DE VELA E ESPORTES NAUTICOS DO MARANHAO - CANTINHO DO CHORO
INTERVENGOES § - CEAPE - CENTRO DE APOIO AOS PEQUENOS EMPREENDIMENTOS DO MARANHAO . CARLOS OVER
§ . CONSULADO DE PORTUGAL EM SAO LUIS . CASA DA ARVORE COWORKING
§ - COOPERATIVA G7 DE RECEPTIVOS DE TURISMO EM SAO LUIS - CASA DA MAE JOANA SLZ
§ + ICE — INSTITUTO DE CIDADANIA EMPRESARIAL DO MARANHAO - CASA VANGUARDA TATTOO
§ - IEMA — INSTITUTO ESTADUAL DO MARANHAO - CERVEJARIA DONA
n § - IFMA — INSTITUTO FEDERAL DO MARANHAO - CESAR NASCIMENTO
i § - OBSERVATORIO DO TURISMO DE SAO LUIS . COLETIVO SOMARR
1 A . SEDUC — SECRETARIA DE EDUCACAO DO GOVERNO DO ESTADO DO MARANHAO - CONCILENE CAMPOS DE CARVALHO
I § - SEHAMA - SINDICATO DAS EMPRESAS DE HOSPEDAGEM E ALIMENTAGAO DO - CORES DA VILA
§ MARANHAO . COZINHA ANCESTRAL
I § - SENAC - SERVICO NACIONAL DE APRENDIZAGEM COMERCIAL . CPD MODA
z a § - SESC — SERVICO SOCIAL DO COMERCIO - CREATIVE PACK
- § - SINDEBARES - SINDICATO EMPRESARIAL DE RESTAURANTES, BARES E SIMILARES DO - CRIVO GESTAO GASTRONOMICA
§ ESTADO DO MARANHAO . DA COR AO CASO INSTITUTO
§ - SINDEGTUR MA - SINDICATO ESTADUAL DOS GUIAS DE TURISMO DO MARANHAO
\
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MOVIMENTO § - DARLAN GUIA MARANHAO E TURISMO - JOSIAS SOBRINHO - SOLAR CULTURAL DA TERRA MARIA
ECONOMIA CRIATIVA § - DRINKS EXPERIENCE - JUNIOR AYOUB - FIRMINA DOS REIS
DIVERSIDADE § - DUPLA CRIAGAO » KALYNNA DACOL * SOLUISES
CULTURA § - ECOWAVE . LUNDIS ARTE » TATHY ESTRELA
CIDADE § - EFEITO COOPERATIVA - MARINE MUSIC BRANDING - TRIPS SLZ
N . - - TROIS DANCE
SHOWS § - EGUAS! PAPER TOY - MATSURI PRODUCOES .
- TUTUCA VIANA PRODUCOES
REINVENCAO § - EMARANHARTES - MERIDIANO45 ¢
N ) - - UPAON MUNDO
GASTRONOMIA N - ENCONTRO DE BRECHOS SLZ - MODA DO JOAO
§ ENME PAIXAO NA FONTE COWORKING rURBAN SKETCHERS St
TECNOLOGIA § ' : 0 - VINAGREIRA SOUNDS
TURISMO N - ENTRE NOS - NUCLEO ATMOSFERA DE DANGA -
N - ) - VORTEX 114
PATRIMONIO § - ESCOLA DE CINEMA - NUCLEO DE PRODUCAO TEORIA DAS ARTES . WAL PAIXAO
INTERVENGOES § - ESQUINA DA ARTE - O BURITI . WALDEIR BRITO
§ + FAUZI BEYDOUN - ODOIA PRODUGOES . XAMA TEATRO
§ - FLAVIA BITTENCOURT - ONG SALVE AS PRAIAS . ZECA BALEIRO
§ - FRETE MAIS - OPS GAME STUDIO
§ - GIL LEROS - ORGANIK PRODUGCOES CULTURAIS
n § - GOLDEN SHOPPING CALHAU - ORIGES
= § - GRUPO MEXIRICO - PALAVRA CONTEUDO
T LR
§ - IBLACK - PINCELADAS SLZ
I I § - ILHA DAS SEREIAS BIQUINIS - PIQUET PRODUCOES
§ - IKIRU UBUNTU - POESIA DO OLHAR
§ - IRAMIR ARAUJO - PRO ADVENTURE TURISMO
N
| § - JOSE RIBAMAR DA COSTA FILHO - QUADRANTE BRASIL
§ - JOSEPH OSEI - RIO ANIL SHOPPING
§ - ROSANA FERNANDES
X
N
N
X
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MOVIMENTO
ECONOMIA CRIATIVA
DIVERSIDADE
CULTURA
CIDADE
SHOWS
REINVENGAO
GASTRONOMIA
TECNOLOGIA
TURISMO
PATRIMONIO
INTERVENGOES

AL

Unidade de Marketing e Comunicacao do Sebrae-MA e Quadrante Brasil

+ DE 300 CONTEUDOS
PRODUZIDOS DENTRO E
FORA DAS REDES SOCIAIS
DO MOBILIZA SLZ

CONSTRUCAO, GESTAOE
IMPLEMENTACAO DE
CONCEITO, MARCAE
IDENTIDADE VISUAL

CRIACAO, ORIENTACAO,
GESTAO E EXECUCAO
DO PLANEJAMENTO
ESTRATEGICO

CRIACAO E EXECUCAO DE
ACOES DE ENDOMARKETING
E ENGAJAMENTO DE
COLABORADORES DO
SEBRAE-MA

CRIACAO, GESTAOE
IMPLEMENTACAO DO SITE
E FORTALECIMENTO DA
PRESENCA DIGITAL

RELACIONAMENTO
EM TODOS PONTOS
DE CONTATO COM O
PUBLICO FINAL




A Unidade de Marketing e Comunicacao do Sebrae-MA e Quadrante Brasil

ECONOMIA CRIATIVA
DIVERSIDADE
CULTURA

CIDADE

o GESTAO DE MIDIAS GESTAO DE MiDIA DOS EVENTOS

REINVENGAO

GASTRONOMIA (TV, RADIO, JORNAL (TOTENS, BANNERS, WIND BANNERS,
S IMPRESSO E DIGITAL) CARTAZES, ETC)

TURISMO

PATRIMONIO
INTERVENCOES

ATENDIMENTO DE TODOS PARTICIPACAO ATIVA EM
OS MAIS DE70 EVENTOS CONEXOES E ASSESSORIA

PARTICIPANTES DE IMPRENSA

AL
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== INSTAGRAM
= +DE78MIL

rrmons SEGUIDORES/
ESPECTADORES

mo Mobiliza SLZ

h-lli (@mobilizasaoluis): 7,9 mil
Zd! Sebrae MA

17/ (@sebraemaranhao): 70,9 mil
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= PRE, DURANTE E POS
+ DE 300 + DE 650 MIL
rerveicos POSTAGENS PESSOAS ALCANCADAS

mo  +DESMILHOES
bi DEIMPRESSOES

Z2d! (VISUALIZACOES DO CONTEUDO)



¥ O & ?i @ ¥ @ i ”ﬂ
N+ & = & O A W =

MMMMMMMMM
IIIIIIIIIIIIIIII

== YOUTUBE
oo + DE 1.600 scritos

NreRveNCoes Mobiliza SLZ: 42
Sebrae MA: 1,6 mil

M0 +DE45 +DES5.000

Il-lli VIDEOS IMPRESSOES
PUBLICADOS

L7/ + DE 600 \isusLizacoes
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Producao e execucao: Dalva Régo e Fernanda Fernandes / }\\
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WEBSERIE 1:
JOAO BELFORT (MODA DO JOAO)

WEBSERIE 5:
VINOLIA ANDRADE (NOS ARTE NEGRA)

WEBSERIE 2:
NANDA MIRANDA (TERRAMAMA)

WEBSERIE 6:
MARIA ANTONIA
(ARTESANATO RIO GRANDE)

WEBSERIE 3:
ERIK PIRES (ECOSOUND)

WEBSERIE 4:
KELLEN LOPES (POLE DIVA)

WEBSERIE 7:
CLARA FERREIRA (REIMPACTA)

WEBSERIE 8:
TASSILA CUSTODES (ARTISTA VISUAL)



| AS! —
W | et seiae
e ﬁ

RO

ﬁipuﬂ"ﬁﬁﬁﬂn

mobilizaslz.com.br /_,.’—""‘

i #zooﬂmeOrS O o MR L

e ploagens em portas de sh0£p|ngs e aeroporto !

ﬂl"“-—w




=

g
1),
)
1T
[+~
al




TV: 47 Insergoes/ Mensuragao +de R$300 mil
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ENTREVISTAS/ /SlEER%.

PARTICIPAGOES "= i
EM EMISSORAS
DE RADIO

Agora na Globo
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Perfil dos Participantes

19%
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Turista Morador
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Turista (Procedéncia)

su [l 3,23%

sudeste [N 29,03 %
note [N 32,26 %

Centro-oeste . 6,45 %

Nordeste _ 29,03%

2\ '

F M
Hospedagem

Hotel 53%
Pousada 15%
Airbnb 5%
Casa de amigos/parentes 19%
Outros 8%

M DOS GASTOS FORAM
EM HOSPEDAGEM

Demais gastos

AO m

Passeios Alimentacdo  Transporte

19% 29% 8%

‘IWQ‘,‘
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Tempo de estadia

Até 24 horas 4,84%0
1a5dias 59,68%
6 a10 dias 22,58%

Acima de 10 dias 12,90%

Gasto médio diario

Até100,00 @

Acima de 251,00

Entre 101,00 e 250,00 @

Tipo de transportes

=

Onibus Avido
25,81% 41,84%

=

Trem Carro
1,61% 30,65%



Moradores
Género
[ ) o

40% 60%

% Escolaridade

{ N[ Y 4 N
Ens. Fund. Ens. Fund. Ens. Médio
Inc. Comp. Inc.
1,54% 1,54% 1,54%

\, 7 \ 7 \ o
{ N[ Y 4 N

Ens. Médio Ens. Sup. Ens. Sup.
completo completo incompleto
12,31% 31,15% 18,85%

\, 7 \ 7 \ o
Outros
33,08%

. Participacdo nas atividades
Estado Civil

¢) 68%

— «

38,5% o
Atividade
5,8% o
). 6)26%
Solteiro
o Cas.a:o At|V|dadES
J- e J ) 6%
Atividades il
Renda -
-
Até 1 salario Entre 2 e 3 salarios
minimo minimos

Gasto médio no evento

29,6%

Entre 4 e 5 saldrios Acima de 6 saldrios
minimos minimos

‘ 16,5% ’

@ AtéR$300,00

Acimade R$ 600,00

2,31% 0,38%

@ Entre R$ 300,00 e R$ 600,00
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Avaliacéio da cidade - Dias do evento que frequentou

Morador Turista Geral

8 5 8 5 04/09 14%0 = 14%0

Turis tas, Mora dor,es 05/09 23% 9% 32%
06/09 3% - 3%

07/09 3% - 3%

Avaliagdo do evento 08/09 9% 1% 10%
09/09 2% s 2%

9 o 8 6 10709 8% 1% 8%
, , 11709 4% = 4%
Turistas Moradores

12/09 15% 9% 24%0




PREMIACAO

Do cinema ao design, diversas productes do Mobiliza SLZ foram
inscritas em importantes premiacoes nacionais e internacionais.
- Festival Guarnicé de Cinema

- Prémio Aberje — Associacao Brasileira de Comunicacao
Empresarial

- Design Award

- CLAP (Premiacéo Internacional de Desenho)
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CONTATOS:

Danielle Abreu
daniellec@ma.sebrae.com.br

Mavuro Borralho
mauro@ma.sebrae.com.br
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